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RESUMO: Entender o comportamento de compra dos consumidores é fator fundamental para que as empresas
consigam  entender  suas  necessidades  e  como  eles  se  relacionam  com  produtos,  serviços,  marcas  e,
principalmente, como fazem suas escolhas. No mercado agrícola não é diferente, porém por se tratar de um
mercado  organizacional,  conhecer  o  comportamento  do  produtor  rural  e  como  as  variáveis  do  ambiente
mercadológico afetam a decisão de compra, passa a ser fator de competitividade para as empresas do setor. O
presente trabalho busca através de levantamentos de dados históricos e análises estatísticas identificar a relação
existente entre o volume de venda de tratores e as variáveis do ambiente mercadológico, onde com base no
resultado de correlação estatística e de regressões lineares, identifica como cada uma das variáveis abordadas no
estudo influenciam na tomada de decisão de compra do produtor rural. Os resultados das análises de algumas das
variáveis como valor da saca de soja e taxa de juros agrícolas apresentaram resultados importantes e que
mostram uma relação grande com o volume de venda de tratores

PALAVRAS CHAVE: Agronegócio. Tratores. Correlação. Regressão.

ABSTRACT: Understanding the purchasing behavior of consumers is a fundamental factor for companies to be
able to understand their needs and how they relate to products, services, brands and, mainly, how they make
their choices. In the agricultural market it is no different, however, as it is an organizational market, knowing the
behavior of the rural producer and how the variables of the market environment affect the purchase decision,
becomes a competitive factor for companies in the sector. The present work seeks through historical data surveys
and statistical analysis to identify the relationship between the volume of sale of tractors and the variables of the
market environment, where based on the result of statistical correlation and linear regressions, it identifies how
each of the variables addressed in the study influence the rural farmer's purchase decision making. The results of
the analysis of some of the variables such as the value of the sack of soybeans and the agricultural interest rate
showed important results, which show a great relationship with the volume of tractor sales
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